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Designagdo do projeto |Internacionalizagdo Atalaia Gold
Cédigo do projeto | 19407
Objetivo principal:

O projeto de investimento da UIMA - Transporte de Passageiros, S.A., através da marca Atalaia
Gold, enquadra-se nos objetivos do programa “Internacionaliza¢do Via E-commerce” da
Componente C16 —+. Empresas, que visa reforgar a digitalizagdo e acelerar a transicao digital das
PME portuguesas. Com esta iniciativa, a Atalaia Gold pretende expandir a sua presenca
internacional, promovendo os seus cruzeiros privados no rio Douro - experiéncias premium que
combinam luxo, patrimdnio, cultura e hospitalidade - junto de novos mercados, refor¢gando
simultaneamente a visibilidade digital da empresa e posicionando Portugal como destino turistico
de exceléncia.

Regido de intervengdo | NORTE
Data de aprovagdo | 01-11-2025
Data de inicio | 15-10-2024

Data de conclusdo | 30-09-2025

Custo elegivel | 25.000,00 EUR
Apoio financeiro da Unido Europeia | 12.500,00EUR

Objetivos, atividades e resultados esperados/atingidos:

O principal objetivo da Atalaia Gold é reforcar a sua presenca internacional através da digitaliza¢ao
e expansao via e-commerce, promovendo 0s seus cruzeiros privados no rio Douro junto de um
numero crescente de turistas estrangeiros. Para alcangar este objetivo, a empresa prevé otimizar o
website, tornando-o mais rapido, intuitivo e eficiente na capta¢do e conversdo de reservas, com
especial foco na melhoria da experiéncia de navega¢do em dispositivos mdveis. Estd igualmente
contemplada a criagdo de landing pages orientadas para diferentes mercados internacionais, assim
como o desenvolvimento e implementagdao de campanhas de publicidade digital através de Google
Ads, Social Media Ads e plataformas internacionais de reserva de experiéncias. A estratégia inclui
ainda o refor¢o da comunicagdo digital, com envio regular de newsletters e a¢des de email
marketing, acompanhado da integracdo de ferramentas de marketing e softwares de andlise que
permitam melhorar a gestdo de leads e o acompanhamento de clientes. Adicionalmente, o projeto
contempla a aquisicdo de equipamentos tecnoldgicos, como computadores e camaras fotograficas,
fundamentais para a criacdo de conteldos e para a gestdo das operagdes digitais. Todas estas
iniciativas serdo executadas com o apoio de recursos humanos qualificados, assegurando uma
implementacao eficaz do plano de internacionalizagdo digital.

Resultados esperados:

- N2 de novos servicos e/ou funcionalidades introduzidas em loja propria online: 1

- N2 de mercados abrangidos no ambito das a¢des de marketing digital: 2

- Previsdo de vendas internacionais através dos canais digitais: 18 000,00€
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